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INDIRIZZO: LICEO DEL MADE IN ITALY 

CLASSE: II 

MATERIA: ECONOMIA POLITICA 

A.S. 2026/2027 

 

MODULO 1 CONTENUTI 

Il mercato, la domanda e l’offerta 

• Il mercato e le sue principali classificazioni 

• La domanda individuale e collettiva 

• La legge della domanda e la sua rappresentazione grafica 

• I fattori che influenzano la domanda;  

• Gli spostamenti lungo la curva e della curva di domanda 

• L’elasticità della domanda: significato, calcolo e 
interpretazione 

• L’offerta individuale e collettiva 

• La legge dell’offerta e la sua rappresentazione grafica 

• I fattori che influenzano l’offerta e gli spostamenti della 
curva 

• Il prezzo di equilibrio; eccesso di domanda e di offerta 

 

MODULO 2 CONTENUTI 

Le forme di mercato 

• La concorrenza perfetta 

• La concorrenza monopolistica 

• L’oligopolio e il monopolio 

• Confronto tra le principali forme di mercato 

• La concorrenza e la tutela dei consumatori 

 

MODULO 3 CONTENUTI 

La moneta, le banche e 
l’inflazione 

• Le origini e le funzioni della moneta 

• Le forme di moneta e gli strumenti di pagamento 

• Il ruolo delle banche e il credito 

• Il sistema bancario e la Banca centrale europea 

• L’inflazione: cause, effetti e potere d’acquisto 
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MODULO 4 CONTENUTI 

Il mercato del lavoro 

• La domanda e l’offerta di lavoro 

• Occupazione, disoccupazione e inattività 

• Le scelte lavorative 

• Il contratto di lavoro, diritti e doveri, cessazione del 
rapporto di lavoro 

• Competenze professionali e trasformazioni del lavoro 

• Il lavoro nei settori del Made in Italy 

 

MODULO 5 CONTENUTI 

La produzione e la crescita 
economica 

• La produzione e il valore aggiunto 

• Il PIL: significato e modalità generali di misurazione 

• PIL nominale e PIL reale 

• La crescita economica e lo sviluppo 

• I limiti del PIL nella misurazione del benessere 

 

MODULO 6 CONTENUTI 

I cicli economici e il ruolo dello 
Stato 

• Le fasi del ciclo economico: espansione, recessione e 
ripresa 

• Le conseguenze delle crisi su famiglie e imprese 

• Le finalità dell’intervento pubblico nell’economia 

• Cenni ai principali strumenti di politica economica 

 

MODULO 7 CONTENUTI 

Gli indicatori economici del 
benessere 

• I principali indicatori economici e sociali 

• Benessere e qualità della vita 

• Le principali differenza tra gli stati 

• Le principali cause del sottosviluppo 

 

MODULO 8 CONTENUTI 

Il commercio internazionale e i 
mercati globali 

• Gli scambi economici tra Paesi: importazioni ed 
esportazioni. 

• Le ragioni del commercio internazionale: specializzazione 
produttiva e vantaggi degli scambi. 

• La globalizzazione economica: caratteristiche, 
opportunità e criticità. 

• Il protezionismo e il libero scambio: dazi e principali 
barriere commerciali. 
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• Il mercato unico europeo e il ruolo dell'Unione europea 
negli scambi commerciali. 

• Il ruolo del commercio internazionale nell’economia 
italiana. 

• I principali settori del Made in Italy e i mercati di 
destinazione delle esportazioni italiane 

 

MODULO 9 CONTENUTI 

Laboratorio: “Dai distretti ai 
mercati globali: strumenti e 

strategie per il Made in Italy” 

• I distretti, quadro teorico 

• I distretti industriali italiani: caratteristiche e legame con il 
territorio. 

• Le piccole e medie imprese e la specializzazione 
produttiva. 

• La collaborazione tra imprese e i vantaggi del modello 
distrettuale. 

• I principali distretti del Made in Italy e le loro produzioni. 

• Dalla produzione locale al mercato globale: opportunità e 
difficoltà per le imprese italiane. 

• Le strategie di internazionalizzazione: esportazioni, 
accordi commerciali e presenza sui mercati esteri. 

• Il ruolo del brand Made in Italy: qualità, reputazione, 
comunicazione e valorizzazione del territorio. 

• Il commercio elettronico e gli strumenti digitali per 
raggiungere i consumatori internazionali. 

• Case study ed elaborazione di un progetto con 
realizzazione di un prodotto digitale, in raccordo con 
Diritto e matematica 

 

Libri di testo in adozione:  

CARLO AIME, MARIA GRAZIA PASTORINO - #cittadino digitale – Corso di diritto ed Economia per 

il primo biennio, Tramontana. 

IL NUOVO #STARE ALLE REGOLE - Modulo di completamento per il Liceo del Made in Italy - 

Volume unico per primo biennio, Simone per la scuola 
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